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In brand eins schreibt Matthias Hannemann Uber identity of art:

Fiinf Jahre nach dem Start beschaftigt Obermayr sieben Kiinst-
ler, die sich allesamt nicht dafiir zu schade sind, Auftragswerke
fiir Unternehmen zu fertigen. ,,Und denen®, sagt Petra Obermayr,
wbieten wir etwas, das es in threm Markt nicht gibt: Sie werden
von A bis Z fiir ithre Arbeit bezahlt.“ Sie stehe, sagt sie, mit mehr
als 50 weiteren Kiinstlern in Verbindung, ,,um auf alle Kunden-
wiinsche eingehen zu konnen. Und die werden erfiillt: Brun-
nendelphine fiir eine norddeutsche Bank. Farbige Leinwiande fiir
eine Versicherung (,Frische, Kraft, Bewegung®, heifst es in der
Erlduterung). Rote Schriftzlige ,,Innovation® in den Biiros eines
Maschinenbauers. Tomaten und Gewtirze auf Leinwand, die seit
einiger Zeit die Besprechungsraume eines Ketchup-Herstellers
auskleiden. In einer Pressemitteilung schrieb das Unternehmen
von einem ,,wiirzigen“ Ergebnis.
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