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Tipp

Der erste Eindruck zahit
Ein wichtiges Thema, das oft
unterschatzt wird

Viele Unternehmen unterschéatzen im-
mer noch die Ausstrahlung ihrer Fir-
menraumlichkeiten auf ihre Besucher.
Oft klafft der externe Firmenauftritt mit
dem internen Erscheinungsbild stark
auseinander.

Wahrend Besucher warten, sind sie
sensibel und neugierig und nehmen
maoglichst viel auf von dem, was um sie
zu sehen und zu erleben ist. Die inne-
re Einstellung ,pro oder kontra’ zum
Unternehmen lauft jetzt Uber den
Bauch ab und ist hinterher kaum noch
zu beeinflussen. Das gilt flir Geschafts-
partner, Geldgeber und Lieferanten
ebenso wie flr Bewerber, Mitarbeiter
und alle anderen (wichtigen!) Besu-
cher.

Wer hier die Chance nutzt, kann sein
Unternehmen und dessen Inhalte opti-
mal présentieren. Kunst ermdéglicht da-
bei eine einzigartige und individuelle
Kommunikation zwischen dem Unter-
nehmen und dessen Besuchern.
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