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Schone
digitale
Welt

Immer hoher entwickelte Technologien
bestimmen das Leben auf unserem
Planeten - auch in der Finanzbranche.

Wie alles begann und wo es hingehen
konnte - poo/World hat sich umgeschaut.



Ob die Rickmer Rickmers im Hamburger
Hafen, die Hamburger Skyline oder der
Libecker Dom - Hanseatische
Impressionen sind beliebte Motive.

Immer mehr Unternehmen nutzen im Markting die Kraft von Bildern fiir ihre Kommunikation

auf vielfaltige Weise.

ilder sagen mehr als rausend Worte.
Das gilt auch fiir Kunst im Unter-
nehmen. Immer mehr Chefs bezichen
daher kiinstlerische Arbeiten in ihre Ent-
wicklung ein, um die so genannten wei-
chen Faktoren wie Kreativitit, Wahr-
nehmungsbildung und soziale Verant-
wortung ihrer Betriebskultur zu zeigen.

Aber es geht nicht darum, einfach
Gemilde an die Wand zu hiingen. Viel-
mehr sollen die eigenen Werte transpor-

tert werden. Das Image und die kiinst-
lerischen Inhalte sollen harmonieren.
Identity of art hat sich darauf konzen-
triert, diesen Ansatz in Geschiftsriume
zu bringen: Originelle Kunstwerke sig-
nalisieren dem Betrachter auf angeneh-
me und anregende Weise die interne
Philosophie, schaffen ein positives
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Image, sorgen fiir Denkanstdfe und for-
dern die Kommunikartion.
Geschiftsfiihrerin Petra Obermayr
fithre dazu Sondierungsgespriche mit
den Entscheidern vor Ort und ent-
wickelt anschliefend ein Kunstkonzept,
das auf die Besonderheiten und
Anspriiche abgestimmc ist. ,Wir sind
vielfach umgeben von Kopien und Stan-
dardisierung jeglicher Art, und viele
Menschen sehnen sich nach Originalitit
und Einzigartigkeit. Da reicht es oft
nicht mehr aus, Urkunden und Kalen-
der aufzuhiingen®, erklirc Petra Ober-
mayr und fihre forr: ,In Zeiten eines
starken Wertbewerbs und schrumpfen-
der Mirkte wird es immer wichriger,
die eigene Flexibilitit und Professiona-
litic zu zeigen und seinem Gegeniiber

I\

Geschaftsfuhrerin Petra
Obermayr greift fur die
Umsetzung der individuellen
Kundenwiinsche auf einen
Kinstlerpool zurtick.
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schnell und iiberzeugend zu verdeutli-
chen, dass man der richtige Partner ist.”
N P ey A

Ein Blick auf die Entwicklung erfolgrei-
cher Werbe- und Marketingkampagnen
zeigt: Emotionalitit ist der Schliissel zum
Erfolg. Aber gerade in diesem Bereich
tun sich eher rational veranlagte Mana-
ger und Unternchmenslenker oft schwer.
An diesem Punkt kommen Original-
gemilde ins Spiel. Sie erdffnen unge-
ahnte Méglichkeiten, Emotionalitit und
sinnliche Eindriicke mit den Unterneh-
mensinhalten in Einklang zu bringen
und sich dadurch positiv abzuheben.
Petra Obermayr, die jahrelang im
Auflendienst fiir hochwertige Berufsklei-
dung gearbeitet hat und aus dem Besuch
von tiber 800 Unternehmen weil’, wie

Aufbaus ihrer identity of art Ltd. hat sie
einen Kiinstlerpool aufgebaut, aus dem
sie schopft.

»Marketinggerechte Kunst ist immer ein
Thema, vor allem wenn ein Unterneh-
men umbaut, umzicht oder sich ver-
groflert”, so Petra Obermayr. Egal, ob es
sich um Empfangsbereiche, Warte- und
Raucherzonen, Konferenz- oder Bespre-
chungsriume, Niederlassungen, Produk-
tionsbereiche, Verkaufsbiiros, Flure, Gar-
deroben, Kanrtinen, Kunden- oder Schu-
lungscenter handel, sie alle reprisentie-
ren ein Unternehmen und sind wichtige
Kommunikationspunkte mit externen
Besuchern, Kunden und Mitarbeitern.
Gemilde in Konferenz- und Bespre-

Viel einladender sieht der vorher triste Flur mit richtig in Szene gesetzten Bildern aus.

entscheidend der erste Eindruck ist:
wBesucher oder Kunden eines Unter-
nehmens sind sehr sensibel, wenn sie
zum ersten Mal in fremden Riumen
sind. Sie haben Zeit, den Auftritr auf'sich
wirken zu lassen.*

Die innere Einstellung pro oder kon-
tra zum Unternehmen laufe genau in
diesen Augenblicken instinktiv iiber den
Bauch ab. Diese Chance lisst sich nut-
zen, wenn mit Bildern die eigenen Werte
transportiert werden. ,,Kunstist ein idea-
les Medium, um mir den Kunden, Besu-
chern und Mitarbeitern ins Gespriich zu
kommen®, ist Petra Obermayr iiber-
zeugt.

Sie malt selbst und sieht daher nicht
nur den Marketingansatz sondern auch
den kiinstlerischen Aspekt. Im Zuge des

poolWorld 1/2007

chungsriumen schaffen den Gespriich-
steilnehmern Raum, sich geistig zu sam-
meln und kurze Denkpausen einzulegen,
um danach wieder mental frisch in die
Diskussionen einzusteigen.

Um auch die Ausstattung weitreichen-
der Flichen zu erméglichen, hat Petra
Obermayr das Kunstkonzept BEEIN-
DRUCKEND® entwickelt. Hierbei
handelt es sich um eine Kombination aus
Originalgemilden ab 960,00 Euro netto
und fiir Drucke ab 150 Euro netto, die
individuell fiir Unternehmen geschaf-

fen werden und dariiber hinaus gedrucke
werden kénnen. Dabei handelt es sich
um hochwertige Kunstdrucke, die ent-
weder identisch mit dem Originalgemiil-
de sind oder kiinstlerisch im Sinne des
Gesamt-Firmenkonzeptes weiterbearbei-
tet werden (siche Fotos).

Die Palette der Motive ist so facetten-
reich wie die Kunden, um die es geht.
Wichtige Themen wie Mitarbeiter, Pro-
dukte, Dienstleistungen, Firmenfar-
ben/Corporate Identity/Logos, Unter-
nehmenshistorie, Standorte, Partnerun-
ternehmen, Slogans und dhnliches wer-
den bei der Konzeprerstellung
beriicksichtigt. Der Stil reicht von
abstrakeer bis hin zu gegenstindlicher
Darstellung, je nach Vorlieben und pas-
send zum jeweiligen Ambiente.

Auf Basis des Konzeptes erhilc der
Kunde Entwiirfe, aus denen er sich
Motive aussucht, die er malerisch
umgesetzt haben méchte. Die Bilder
werden auf Wunsch gerahmt. Zudem
setzt identity of art bei der Aufhingung
auf Unkompliziertheit. So kann jedes
Bild mit einem Nagel oder an einer
Schraube aufgehingt werden - schnell
und einfach

Schon und praktisch
Da die Gemilde zudem robust sind,
kénnen sie zwischengelagert oder schnell
von einem Biiro in ein anderes
umgehingt werden. Die Oberflichen
der Gemiilde sind matt gehalten, so dass
keine Spiegelungen entstehen und die
Gemilde bei jedem Licht und von jeder
Perspektive sehr hochwertig und edel
wirken. Bei den Originalgemilden zeige
sich die Struktur der Oberfliche und
durch einen unterschiedlichen Lichtein-
fall oder im Vorbeigehen erhilt der
Betrachter immer wieder neue Ein-
driicke. Dadurch wird es nie langweilig.
Zudem entwickeln die Menschen eine
Beziehung zu den Bildern und zum
Unternehmen. Als ein Kunde von Perra
Obermayr umzog, waren die ersten
Worte der Chefsekretirin: "Das Bild
bleibt aber in meinem Biiro!" n
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