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__ Arbeitsklima

Kunst im Buro

Weil der erste Eindruck zahlt
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Im Zeitalter von Maobilitats-
wahn und Discountomanie
gerit vieles aus dem Blick.
Dazu gehort auch die Kunst,
Viele Unternehmen verzichten
in ihren Raumlichkeiten auf sie
und berauben sich damit aines
Erfolgsfaktors. Petra Ober-
mayr stattet Unternehmen mit
Cl-gerechter Kunst aus.

Bei glaicher Qualifikation von. Unter-
nehmen entscheiden dig weichen Ver-
kaufsfaktoren immer- mehrl

Beispiel 1: Das Alleinstellungs-
merkmal

Sie haben dral Unternehmen mit glai-
cher Angabotspalette und gleichem
Crualitiisniveau, Es geht um’ ainan
grofien Aufirag, Die Verhandiungen
werden in den Raumlichkeiten der An-
bigter gefihrt. Der Aufiraggeber méch-
e sich einen Eindruck verschaffen. Allg
drei Anbieter fGhren perfekte Verkaufs-
gespréche, présentieran optimal br
Enow-how, thre Produkte und bieten
die richtigen Preise an.

Ein Anbleter hat seinem Empfang und
geing Besprechungsriume mil Kunst
ausgestatter, Kunst, die thematisch auf
das. Unternehmen und dessen Werte
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aingeht. Man spricht dber die Kumnst,
g spracht dber Hintergrinde, man
gpricht Ober [deen, man spricht Gher
thas  Lnternehmen .. Verbindungen
werdan gaschatien und darmil die armao-
tionale Basis fir gute Geschafte,

Beispiel 2: Partner und Mitar-
beiter des Unternshmens
Besucher warten im Empfangsbareich
des Unternehmens. Sie sind senzibal
und neugiarig und nehmen maghchst
alles aul, was um sia zu sehen und zu
erteben ist. Die innere Einstellung pro
ader kentra” zum Linternehmen [Euft
genau in diesen Augenblicken Ober den
Bauch ab wnd ist hinterhar kaum noach
zu besinflussen,

Das giit flir Geschiftspariner, Geldge-
Ber und Lisfergnten abenso wis fir Be-
werber, Mitarbeiter und alle anderen
iwichiigenl) Besuchar

Das Konzept

Die identity of art Lid. sestell Kumst-
Konpepre for Unternehmean, imdividuell
und genaw auf das Unlernehmen ab-
gestimmi. Das- Unternehmen schaffl
Kunstkonzepte for die ideale Kommu-
nikationsabene der Uinlernehmengeer-
v uned ~stbirken. identity of art Ltd. fihrt
Einstler und Unternghmen zusarmmen
= kreativ, stirmig und kompetent,

Zavei Bidlar (0 piven Bedprechunginin,

Spirbarer Erfolg

Seit ginigen Jahren stamet dentity of art
Led, u. &, &in Business Center mit Kunst
aus. Dieldes entwickelte sich schiag-
artig waiter, als auffiel, dass die Buros,
die mit Kunst~in diesem Fall mit Gemal-
den - ausgestatiel waren, immder als
ergte gebucht wurden. Die Anzahl dar
Gemalda waurde dasaufhin erhdht und
dar positive Effekt fir des Business
Center genutzt, Wettbewerber imy di-
rekten Umfeld hatten zur gleichen Zeit
wesantlich weniger Bilroz vermiatat.

Kunst
Worte
Kunst ist die Basis fir eine einzigartige
und individuelle Kommunikation zwi-
schen derm Unternehmen und dassen
Besuchern. Wer diese Chance nulzt,
kanngein Unternehmen und dessen in-
halte aptimal prasentieren wnd emotio-
nale Alleinstellungsmarkmate fir sich
RN,

sagt mehr als tausend
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