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Kunst im Biiro s mm Petra
Obermayr, Geschéftstuhrerin der identity of
art Ltd. Die ehemalige AuBendienstmitar-
beiterin, die selbst malt, wei aus mehr als
800 Firmenbesuchen, wie entscheidend
der erste Eindruck ist. ,,Besucher oder Kun-
den sind sehr sensibel, wenn sie zum ers-
ten Mal in fremden Raumen sind. Sie haben
Zeit genug, den Auftritt auf sich wirken zu
lassen. Das emotionale Urteil — pro oder
kontra Unternehmen — wird genau in diesen
Augenblicken instinktiv gefallt.” Aber es
geht nicht darum, einfach nur Gemalde an
die Wand zu hangen. Petra Obermayr flihrt
Gesprache mit den Entscheidern und ent-
wickelt danach ein Kunstkonzept, das auf
die Unternehmenswerte abgestimmt ist.
Sie hat einen Kinstlerpool aufgebaut, aus
dem sie schopft und bringt Kinstler und
Unternehmen zusammen. Neu ist ihr Kon-
zept ,BEEINDRUCKEND": eine Kombinati-
on aus Originalgemalden, die individuell flr
Unternehmen geschaffen und darlber
hinaus noch gedruckt werden. Hochwerti-
ge Kunstdrucke, die entweder identisch mit
dem Originalgemalde sind oder kiinstle-
risch im Sinne des Gesamt-Firmenkonzep-
tes weiterbearbeitet wurden. n

@ www.identity-of-art.de
petra.obermayr@identity-of-art.de

Kunstwerke in Blros und Empfangsraumen
sind ein Image bildendes Marketingwerkzeug.



